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Schweizer Konsum trotzt den wirtschaftlichen Sorgen

Die Sorgen der Schweizer Konsument:iinnen haben in den letzten Monaten deutlich zugenommen.
Im Zentrum stehen dabei vor allem die Unsicherheiten rund um die angekundigten Handelszolle des
US-Prasidenten Donald Trump, welche die Erwartungen an die weitere wirtschaftliche Entwicklung
der Schweiz spurbar eingetriibt haben. Das tatséchliche Ausgabeverhalten zeigt sich davon bisher
unbeeindruckt: Gemass dem PostFinance-Konsumindikator lagen die Konsumausgaben der
Schweizer Bevolkerung im Mdrz um 1,5 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahresmonats. In Zeiten
internationalen Gegenwinds sind dies willkommene Signale fur die Schweizer Wirtschaft.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevolkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekréftige und zeitnahe Hinweise Uber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fir spezifische Giiter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits»

und «Reisens). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die alltdglichen Ausgaben haben sich in den letzten finf Monaten
nur geringfigig veréindert. Besonders stabil blieben die Ausgaben
fir Lebensmittel wahrend fir Haushaltsartikel zuletzt weniger
ausgegeben wurde.

Subindikator «Spass & Freizeits
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Trotz eines leichten Riickgangs bleiben Freizeitausgaben auf
einem soliden Niveau. Besonders hoch ist die Ausgabebereit-
schaft nach wie vor fir Restaurantbesuche. Rickldufig sind
dagegen die Ausgaben flr sportliche Aktivitdten.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»

125 V/A /\/\ y

9@/\ J %V\jﬁ;\\l‘ \/\;\\:ﬂ{\\;\\?’\ MYV
AR

g “

75

: |

25

100=

07/19  01/20  07/20  01/21  07/21  01/22  07/22  01/23  07/23  01/24  07/24  01/25

Produkte und Behandlungen aus dem Bereich «Beauty & Wellness»
waren im Mdrz etwas weniger gefragt als in den Vormonaten.
Auffallend ist vor allem der Riickgang der Bekleidungskdufe.
Dagegen stiegen die Ausgaben fir Gesundheit leicht an.

Subindikator «Reisens
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Die Reisetdtigkeit der Schweizer Bevolkerung ist nach wie vor
hoch, hat aber im Mdrz wieder etwas nachgelassen, was sich
insbesondere bei den HotelUbernachtungen zeigt. Nicht nachge-
lassen haben die Ausgaben in der internationalen Gastronomie.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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