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Schweizer Konsum bricht im Juli ein

Der Schweizer Konsum hat nach einer langeren Phase der Stabilitat einen deutlichen Rickschlag
erlitten. Im Juli lagen die kalenderbereinigten Konsumausgaben 2,4 Prozent unter dem Niveau des
Vorjahresmonats. Die Abschwachung zeigt sich dabei in allen Konsumbereichen. Auffallig stark

wird jedoch bei Gutern des taglichen Bedarfs gespart, wo primar eine Substitution hin zu glnstigeren
Alternativen stattfinden durfte. Die Ausgabebereitschaft fir Reisen bleibt hingegen hoch.
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Mit 2,5 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den grdssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert
die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschatzen, wofir Herr und
Frau Schweizer monatlich ihr Geld ausgeben. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise
Uber volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feier-
tagseffekte bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsum-
indikatoren entwickelt, die Ausgaben fir spezifische GUter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalt», «Beauty &
Wellness», «Spass & Freizeit» und «Reisen»). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren
werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»

Haushalt === Wissen === Subindikator total
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Die Konsumausgaben fir Guter des taglichen Bedarfs waren
zuletzt splrbar ricklaufig und liegen deutlich unter den Niveaus
des vergangenen Jahres. Der Riickgang zeigt sich besonders bei
Haushaltsartikeln. Jedoch verzeichneten auch andere Segmente,
wie beispielsweise der Wissensbereich, der Zeitungen und
Blicher umfasst, eine Abnahme.
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Subindikator «Spass & Freizeit»

Hobby === Sport === Subindikator total
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Im Juli waren die Ausgaben im Bereich Spass und Freizeit
etwas riicklaufig, was sich sowohl bei den Aufwendungen fir
sportliche Aktivitaten als auch fur persdnliche Hobbies zeigt.
Im Vergleich zu den Vorjahren ist das derzeitige Niveau der
Ausgaben jedoch immer noch solide.

Subindikator «Beauty & Wellness» Q

Beauty === Kleidung === Subindikator total
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Auch im Beauty- und Wellnessbereich ist eine gewisse Zurtick-
haltung der Schweizer Bevolkerung zu spuren. Sowohl die
Aufwendungen fir Beauty-Behandlungen als auch die Ausgaben
flr Kleidung haben sich zuletzt abgeschwacht.

Subindikator «Reisen»

Restaurant Welt === Hotel === Subindikator total
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Die Reisetatigkeit der Schweizer Bevolkerung ist nach wie vor
hoch. Im vergangenen Monat sind die Ausgaben in weltweiten
Restaurants sogar leicht angestiegen. Flr Hotels wurde hingegen
etwas weniger ausgegeben.
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