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Schweizer Konsum startet solide ins neue Jahr

Wie die neusten Daten des PostFinance-Konsumindikators zeigen, lagen die Konsumausgaben in der
Schweiz im Januar 1,2 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahresmonats. Damit setzt die Inlandnach-
frage den positiven Trend vom Jahresende fort und stutzt die gesamtwirtschaftliche Entwicklung, die
unter der schwachen Nachfrage nach Schweizer Exportprodukten leidet. Diese Dynamik spiegelt
sich auch in der zuletzt verbesserten Stimmung sowohl bei den Dienstleistern als auch bei den Kon-
sument:innen in der Schweiz wider.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den grossten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies erméglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofir die Schweizer
Bevdlkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekréftige und zeitnahe Hinweise Gber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fur spezifische Guter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits

und «Reisenx). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»

=== Wissen === Auto === Subindikator total
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Die alltadglichen Konsumausgaben lagen zu Beginn des aktuellen
Jahres auf einem dhnlichen Niveau wie am Ende des Vorjahres.
Dabei verzeichneten beispielsweise Wissensartikel wie Blicher
und Zeitungen einen leichten Anstieg, wéhrend firs Auto weniger
ausgegeben wurde.

Subindikator «Spass & Freizeits

=== Computer & K — Schweiz == indil total
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Die Freizeitausgaben blieben im Januar weitgehend stabil.
Ein spurbarer Riickgang bei den Restaurantbesuchen wurde
dabei teilweise durch einen leichten Anstieg der Ausgaben fir
Computer- und Elektronikartikel ausgeglichen.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»

=== Kleidung === Gesundheit === Subindikator total

)

VA

R,

R
S
)

sV
Al

v
o

2019

75

: |

25

100=

07/19  01/20  07/20  01/21  07/21  01/22  07/22  01/23  07/23  01/24  07/24  01/25

Der Subindikator «Beauty & Wellnesss veréinderte sich im vergan-
genen Monat nur geringfugig. Auffdllig ist, dass die Kleiderkdufe
weiterhin auf einem vergleichsweise niedrigen Niveau bleiben. Im
Gegensatz dazu haben die Ausgaben fir Gesundheitsbehand-
lungen in den letzten sechs Monaten wieder leicht zugelegt.

Subindikator «Reisens

=== Hotel === Automiete === Subindikator total
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Nach einem neuen Hochststand im Dezember 2024 haben sich
die Reiseausgaben im Januar 2025 wieder auf ein moderateres
Niveau eingependelt. Der Ruckgang zeigte sich in allen Unter-
kategorien, etwa bei Hotelibernachtungen oder Mietwagen-
buchungen.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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