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Schweizer Konsum mit Schwachezeichen

Der Schweizer Konsum blieb in den letzten Monaten trotz schwacher Konjunktur und gedampfter
Konsumstimmung lange stabil. Nun scheint jedoch die Konsumtatigkeit der Schweizer Bevolkerung
allmahlich nachzulassen. Wie der PF-Konsumindikator zeigt, lagen die kalenderbereinigten Konsum-
ausgaben im April 1,1 Prozent tiefer als im Vorjahresmonat. Sollte sich diese Abschwachung der
inlandischen Nachfrage in den nachsten Monaten bestatigen, ware das eine erhebliche Belastung
fur die Schweizer Wirtschaftsentwicklung, die bereits unter der anhaltenden Rezession im export-
orientierten Industriesektor leidet.
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Mit 2,5 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den grdssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert
die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschatzen, wofir Herr und
Frau Schweizer monatlich ihr Geld ausgeben. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise
Uber volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feier-
tagseffekte bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsum-
indikatoren entwickelt, die Ausgaben fir spezifische GUter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalt», «Beauty &
Wellness», «Spass & Freizeit» und «Reisen»). Der Hauptindikator wird in jahrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren
werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»

Haushalt === Wissen === Subindikator total
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Im April hat die Schweizer Bevélkerung splrbar weniger flr
Guter des taglichen Bedarfs ausgegeben als in den Vormonaten.
Dieser Riickgang zeigt sich sowohl bei Haushaltsartikeln als
auch bei Wissensgutern.

Subindikator «Spass & Freizeit»

Sport === Restaurant Schweiz === Subindikator total
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Die Ausgaben im Freizeitbereich sind zuletzt leicht gesunken.
Insbesondere flr Restaurantbesuche wurde im April weniger
aufgewendet als noch im Vormonat. Die Ausgaben flr sportliche
Aktivitaten haben sich hingegen nach einem splrbaren Riick-
gang im letzten Halbjahr etwas stabilisiert.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness» Q

Gesundheit === Kleidung === Subindikator total
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Im Beauty- und Wellnessbereich ist bei den Schweizer:innen eine
gewisse Zurlckhaltung zu spuren. Im April sind die Ausgaben in
diesem Segment erneut gesunken und liegen nun etwas unter

dem Niveau, das in den letzten drei Jahren Ublich war. Zuletzt waren
vor allem die Ausgaben fiir Gesundheit und Kleidung ricklaufig.

Subindikator «Reisen»

Automiete === Hotel === Subindikator total
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Die Reisetatigkeit der Schweizer:innen bleibt auf einem soliden
Niveau. Zuletzt sind die Ausgaben fir Hotellibernachtungen
leicht angestiegen, wahrend die Nachfrage nach Automieten
etwas abgenommen hat.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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