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Trotz wirtschaftlicher Unsicherheit: Konsum bleibt stabil

Die Konsumtdatigkeit der Schweizer Bevolkerung ist weiterhin robust. Gemdss dem PostFinance-
Konsumindikator lagen die Konsumausgaben im Februar 1,1 Prozent Gber dem Niveau des Vor-
jahresmonats. Vor allem in den Bereichen Freizeit und Reisen ist die Ausgabebereitschaft nach wie
vor hoch. Die durch die aggressive Handelspolitik der US-Regierung ausgeldste und in der Konsu-
mentenstimmung sichtbare Verunsicherung Uber die wirtschaftliche Entwicklung hat sich somit noch
nicht spurbar auf das tatsachliche Ausgabeverhalten ausgewirkt.
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Mit 2,4 Mio Kund:innen gehort PostFinance zu den gréssten Finanzinstituten der Schweiz. Jeden Monat werten wir anonymisiert

die Zahlungstransaktionen unserer Kundinnen und Kunden aus. Dies ermdglicht es uns, zeitnah abzuschdtzen, wofur die Schweizer
Bevolkerung monatlich ihr Geld ausgibt. Gleichzeitig liefern die aggregierten Zahlen aussagekraftige und zeitnahe Hinweise Uber
volkswirtschaftliche Entwicklungen in der Schweiz. Der PostFinance Konsumindikator zeigt die um Verkaufs- und Feiertagseffekte
bereinigten Konsumausgaben im Jahresvergleich. Neben dem Hauptindikator haben wir saisonbereinigte Konsumindikatoren entwickelt,
die Ausgaben fir spezifische Giiter und Dienstleistungen umfassen («Alltag & Haushalts, «<Beauty & Wellnesss, «Spass & Freizeits»

und «Reisen). Der Hauptindikator wird in jéhrlichen Wachstumsraten publiziert, die Subindikatoren werden als Indizes dargestellt.
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Subindikator «Alltag & Haushalt»
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Die Ausgaben fiir den tdglichen Bedarf sind seit einem halben
Jahr erstaunlich stabil und haben sich auch im vergangenen
Monat nur geringfligig verdndert. So wurde beispielsweise ein
Rlckgang bei Wissensartikeln wie Blichern oder Lehrmitteln
durch hdhere Ausgaben in Warenh&usern kompensiert.

Subindikator «Spass & Freizeits
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Die Freizeitausgaben sind im Februar auf hohem Niveau weiter
gestiegen. Sowohl die Besuche in Schweizer Restaurants als
auch die Kéufe von Computer- und Elektronikartikeln haben
zugenommen.

Beat Wittmann
Leiter Investment Office

Subindikator «Beauty & Wellness»
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Der Subindikator «Beauty & Wellnesss istim Februar leicht
gestiegen. Zugenommen haben dabei vor allem die Ausgaben
fr Bekleidung. Die Gesundheitsausgaben sind hingegen im
Monatsvergleich leicht gesunken.

Subindikator «Reisens
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Die Schweizer Bevdlkerung ist weiterhin viel unterwegs. Zwar
sind die HotellUbernachtungen leicht zurlickgegangen, dafir
haben die Buchungen von Reisearrangements zugenommen.

PostFinance AG
Investment Office
Mingerstrasse 20
3030 Bern
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